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IN VETRINA

di Mario Bonelli

VISIOT

L'idea per risparmiare liquidita ed incrementare le vendite

Mentre & sempre viva la pole-
mica tra coloro che pensano
che la crisi economica mon-
diale sia ormaialle spalle e al-
tri che sostengono che I'eco-
nomia sia ancora “in mezzo al
guado” , gli imprenditori de-
vono combattere quotidiana-
mente con le difficolta del
mercato: calo delle vendite,
concorrenza feroce dei Paesi
Emergenti, difficolta di acces-
so al credito.

Per risolvere gran parte di
questi problemi, Visiotrade
SpA, Societa torinese, ha ela-
borato un concetto semplice
applicabile al tessuto indu-
striale e commerciale delle
imprese italiane. Abbiamo in-
contrato Cristiano Bilucaglia,
Presidente di Visiotrade, per
farci spiegare nel dettaglio di
che cosa si tratta.

Come descriverebbe in due
parole il concetto Visiotrade?
Visiotrade ha creato e gestisce
un Commerce Network. Chi
aderisce a questa “rete” ac-
quisisce un’importante leva
imprenditoriale che sbaraglia
la concorrénza: sostenere i
propri costi aziendali pagandoli
con il proprio prodotto o ser-
vizio. Negli" Stati Uniti e in
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Svizzera, tanto per fare un
esempio, questo tipo di com-
mercio esiste gia e produce ric-
a, Visiotrade &
ervizi che hai

comeun mercato privato”,

quanto ogni Azienda aderen-
te per ogni vendita nel Com-
merce Network, accetta in pa-
gamento gli Euro Crediti in al-
ternativa all'Euro. Le transazioni
sono regolate mediante una
Valuta Complementare, per-
fettamente legale, che abbia-
mo chiamato, appunto, Euro
Crediti.

Quindi si tratta solo di so-
stituire la valuta? Euro Crediti
al posto degli Euro? Non
avrebbe alcun senso se fosse
solo cosi. Visiotrade affianca a
ciascun Aderente un Trader
che ha il preciso compito di ge-
stire le relazioni tra i membri
oltre a quello di agevolare le
transazioni. Sulla base delle ne-
cessita e delle richieste dei
Membri, Visiotrade individua il
nuovo potenziale fornitore,
ne valuta la solidita imprendi-
toriale e gli affida un plafond
di spesa in base alle esigenze
dello stesso. Il nuovo poten-
ziale fornitore, divenuto Mem-
bro, potra effettuare tutte le
spese nel Commerce Network
utilizzando gli Euro Crediti
depositati sul suo “conto cor-
rente”. E la rete si allarga per-
ché ogni fornitore & anche ac-
quirente di altri prodotti.

Mi farebbe un esempio pra-

—— 7 r
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tico? Prendiamo un caso rea-
le. Un’impresa di ristruttura-
zioni edili, Membro del net-

tando i potenziali fornitori i
quali gli sottopongono alcune
offerte (mediamente una de-
cina) che a sua volta gira al-
I'impresa. L'impresa accetta
una delle offerte dal valore di
28.500 Euro Crediti, i quali ven-
gono defalcati dal suo “conto
corrente in Euro Crediti”. In
contabilita verra registrata una
regolare fattura di acquisto del
controvalore in Euro con la di-
citura "Pagamento a mezzo Vi-
siotrade”, ovvero senza che
mai debba essere saldata in
Euro. Ma non finisce qui, ora
viene il bello: Visiotrade si im-
pegna a trovare uno o piu
Membri che abbiano bisogno
di ristrutturazioni edili con le
medesime modalita seguite
per l'acquisto del furgone e
procaccera vendite per I'im-
presa finché essa non avra ri-
pianato il proprio debito di
28.500 Euro Crediti. In questo
modo I'lmpresa ha risparmia-
to il cash, aumentato il giro
d’affari e pagato il furgone con

affidamenti commerciali per-
mettendo alle Aziende asso-
ciate di pagare costi operativi
con i propri prodotti o servizi.
Oggi i settori merceologici co-
perti sono piu di 30, e i mem-
bri sono circa 600 con una cre-
scita che portera a 5.000 il nu-
mero di Membri entro fine
2011.

Insomma prevediamo una cre-
scita esponenziale: oltre al
Piemonte, al momento, sono
attive le aree commerciali in
Lombardia, Emilia Romagna,
Sardegna, Marche e Triveneto.



